Własna strona internetowa

Coraz więcej osób oczekuje od regionalnych usługodawców, że podstawowe dane dotyczące ich działalności zostaną podane na stronach internetowych. Oczywiście do najważniejszych należą godziny otwarcia oraz cenniki, lecz nie tylko. W poniższym artykule opisujemy jak stworzyć przyjazną użytkownikowi stronę internetową.

Internet zyskuje z miesiąca na miesiąc, z roku na rok coraz większe znaczenie. Wprawdzie gazety zawsze pozostaną ważnym medium, mimo to Internet gwarantuje szybki dostęp do informacji oraz wygodę ich pozyskiwania. Właściciele salonów stylizacji paznokci, nie tylko podnoszą swój prestiż posiadając własną stronę internetową, także mają większe szanse na zauważenie przez potencjalnych klientów. Oprócz tego pokazujemy, że idziemy z duchem czasu i nie boimy się nowości. Inne zalety posiadania strony internetowej to:
- zdobywamy nowych klientów i przywiązujemy mocniej stałych klientów do salonu,

- podnosimy wiarygodność naszej działalności w oczach naszych bywalców,

- strona internetowa to nic innego jak reklama, która działa całą dobę, siedem dni w tygodniu

- po tym jak stworzymy stronę internetową, koszty utrzymania jej są naprawdę znikome. Żadne inne medium nie jest aż tak korzystne cenowo i do tego oferuje aż tak obszerne możliwości prezentacji.
- niektórzy klienci nigdy nie dotarliby do salonu, gdyby nie strona internetowa, gdyż stanowi ona proste i szybkie źródło informacji.

Luksus czy też konieczność?

Podczas rozmów ze stylistkami często można usłyszeć opinie: „Nie potrzebuje strony internetowej, jestem tradycjonalistką” lub „ja sama rzadko zaglądam do Internetu, moje klientki nie są aż tak nowoczesne”. Skreślanie z góry pomysłu stworzenia własnej strony internetowej to ogromny błąd. W ten sposób przekreślamy własnoręcznie naszą szansę na rozwój własnej działalności. Obecność w sieci gwarantuje dopływ nowych klientów, kto się w niej nie pojawi będzie musiał liczyć się z coraz większymi problemami spowodowanymi odpływem liczby bywalców. Kto ma zamiar stawić czoło konkurencji i stosować aktywne działania zmierzające do zajęcia określonego segmentu na rynku, bez wątpienia musi poważnie pomyśleć o odpowiedniej i reprezentatywnej stronie internetowej. Strona internetowa doskonale uzupełnia inne środku reklamowe podejmowane przez salon stylizacji paznokci. Jeśli porównamy koszty związane z drukiem ogłoszeń czy też ulotek, okaże się, że strona internetowa jest niezwykle tanim medium. Bez znaczenia pozostaje fakt, czy my sami korzystamy z Internetu czy też nie, ogromna część naszych bywalców na nie jest w stanie obecnie obyś się bez komputera podłączonego do sieci.

Strona internetowa to coś więcej niż ogłoszenie w lokalnej gazecie, ulotka czy też wizytówka. Oczywiście tradycyjne źródła informacji także mają ogromne znaczenie. Jednak tam gdzie tylko możemy, umieszczamy adres strony internetowej. W ten sposób powstaje tzw. efekt synergii, czyli maksymalizacja efektu poprzez wspieranie się dwóch czynników.


Strona internetowa daje nam ogromne pole do popisu, są ona w zasadzie niczym nieograniczone. Obojętnie czy chcemy przemówić do naszych odbiorców treścią czy tez obrazami a nawet muzyką – w wirtualnym świecie wszystko jest możliwe. Od naszej wyobraźni zależy jak strona będzie wyglądać – począwszy od wyboru kolorów, poprzez ilość podstroi a na doborze informacji kończąc. Pamiętajmy, że strona internetowa musi odzwierciedlać charakter naszego salonu.
Przygotowanie i treść

Zanim klientka pojawi się w danym salonie chce pozyskać jak najwięcej informacji na temat tego miejsca. Z tego względu będzie ona szukała w Internecie następujących informacji:

- Jakie zabiegi i produkty oferuje salon,

- Jaki jest poziom cen oraz jakie obowiązują w danym momencie promocje oraz czy cena obejmuje usługi dodatkowe,

- Jak wygląda salon, czy charakter wnętrza odpowiada upodobaniom potencjalnej klientki,

- Kto pracuje w salonie i czy osoby te maja niezbędne kwalifikacje i doświadczenie,

- Gdzie znajduje się salon,

- Czy godziny, w których działa salon odpowiadają klientce,

- W jaki sposób można się umówić na wizytę.

To są podstawowe pytania, które powinny znajdować się w dobrze widocznych na stronie miejscach. Długie poszukiwanie informacji jest bardzo nużące dla internauty i często skutkuje przejściem na stronę konkurencji. W końcu jak wiadomo czas to pieniądz, a surferzy internetowi są rozpieszczeni poprzez szybki dostęp do informacji i długie wyszukiwanie danych szybko ich deprymuje.

Dobra strona internetowa potrzebuje odpowiednich treści. Trzy czy też cztery zdjęcia oraz kilka linijek tekstu to zdecydowanie za mało, oprócz tego na pewno nie wprawią one w zachwyt użytkownika. Powinniśmy dołożyć starań, by nasi potencjalni klienci poczuli się w stu procentach poinformowani. Nie tylko opisujemy, lecz także obrazujemy wszystko to co oferujemy w naszym salonie. Dzięki temu internauci nabiorą ochoty na odwiedzenie salonu w tzw. realu. Jeśli uda nam się za pomocą strony oddać atmosferę salonu – sukces mamy murowany. Nie bez znaczenia pozostają oczywiście osoby pracujące w salonie, przedstawmy je w taki sposób, by potencjalna klientka miała wrażenie, że zna je jak dobrych przyjaciół. Należy dokładnie poinstruować osobę, która zajmie się przygotowywaniem strony, jak ma ona wyglądać i czego dokładnie oczekujemy, jedynie w ten sposób osiągniemy zadowalający efekt. Z tego względu powinniśmy dobrze przygotować treści dla naszego webmastera. Inwestycja ta oraz trud na pewno się opłaci. Oczywiście zawsze możemy zwrócić się o pomoc do specjalistów, którzy profesjonalnie skonstruują treści zawarte na stronie.

Miejmy na uwadze, że można wyróżnić kilka typów internautów. Internet jest niezwykłym fenomenem, który skłonił naukowców do przeprowadzenia badań, które maja na celu sprecyzowanie, co tak naprawdę sprawia, że dana strona jest pozytywnie odbierana przez użytkowników. Poprzez pomiar fal mózgowych podczas oglądania danej strony, można ustalić, kiedy użytkownik odczuwa pozytywne a kiedy negatywne emocje. W skutek tych eksperymentów okazało się, że najlepiej odbierane są proste, uporządkowane i spokojne strony.

Należy uwzględnić także różne typy surferów internetowych. Pierwszy typ dysponuje małą ilością czasu. Są to osoby, które nie lubują się w długotrwałym przeszukiwaniu stron, najchętniej odwiedzają witryny, gdzie informacje są przedstawione w sposób krótki i konkretny. Wystarczy im często jedynie przejrzenie pokrótce treści. Osoby te będą zainteresowane np. zdjęciami opatrzonymi dokładnym podpisem. Warto w ten sposób przedstawić całą ofertę np. przedłużanie, zabiegi wellness, pedikiur. Dzięki temu internauta w ciągu chwili pozna naszą ofertę a zdjęcia wzbudzą w nim pozytywne emocje.

Drugi typ to osoby, które chętnie zagłębiają się w szczegóły i uwielbiają detale. Ci internauci chętnie przyjrzą się nie tylko ofercie, lecz także całemu salonowi, osobom, które w nim pracują a także zapoznają się z filozofią studia. Osoby te, chętnie przyjrzą się także produktom, na których pracujemy – jak one działają oraz czym się charakteryzują. Dla tych osób prócz zdjęć z podpisami przygotowujemy obszerny tekst z wyczerpującymi informacjami oraz także (jeśli posiadamy) broszurę, którą można ściągnąć w formacie PDF.

Każdą ze stron komponujemy tak, by każdy miał możliwość zapoznania się z informacjami na swój sposób. Powinny one być zawsze przejrzyste i czytelne. W ten sposób zachęcimy użytkowników Internetu do odwiedzenia naszego salonu i unikniemy sytuacji, w której potencjalny klient uda się na stronę konkurencji.
Przygotowanie strony
Na początek przygotowujemy wyczerpującą listę ze wszystkimi tematami, które chcielibyśmy poruszyć. Jakie informacje są najważniejsze? Co warto podkreślić? Jakie SA nasze mocna strony oraz co klienci znajdą u nas, czego nie znajdą u konkurencji? Zawsze warto dokładnie obejrzeć kilka stron w Internecie. W ten oto sposób będziemy wiedzieć jak powinna wyglądać nasza strona, a czego powinniśmy za wszelką cenę uniknąć. Sami zauważycie ile radości dostarcza tworzenie własnego wirtualnego salonu – oprócz tego podczas tworzenia witryny często nasuwają się nowe pomysły na rozszerzenie działalności lub na poprawienie jej jakości. Na początek sporządzamy listę z pożądanymi rubrykami. W każdej rubryce musi znajdować się adekwatny tekst, który jest zgodny z wcześniej ustalonymi założeniami. Pamiętajmy, że najgorsze co możemy zrobić to tzw. wodolejstwo. Tekst musi być konkretny, zawierać wiele przydatnych informacji i zarazem zachęcać do wizyty. Zwróćmy uwagę na język. Ładny i zgrabny styl sprawia profesjonalne wrażenie i podnosi zarazem prestiż salonu w oczach potencjalnego klienta. Warto poprosić o pomoc osobę, która na co dzień zajmuje się językiem pisanym. Zyskamy wówczas pewność, że tekst został odpowiednio przygotowany. Im lepiej i bardziej profesjonalnie zostanie on napisany, tym większe wywrze wrażenie na użytkownikach Internetu. A w końcu o to nam chodzi.

Na każdej ze stron powinno znajdować się co najmniej jedno zdjęcie otwierające, które także zachęci do zapoznania się z treścią zawartą na stronie a także pozwoli zorientować się na pierwszy rzut oka o czym dana strona traktuje. Jeśli nie mamy własnych, co najważniejsze profesjonalnych zdjęć, poprośmy firmy, z którymi współpracujemy by nam użyczyły własne zdjęcia. Oczywiście musimy pamiętać, by nie stać na bakier z prawem i podpisać zdjęcia nazwą firmy. Pamiętajmy, że nasz salon to przede wszystkim my oraz nasz zespół pracowników. Warto umieścić na stronie nasze zdjęcie, dzięki czemu strona przestanie być bezosobowym tworem.


Zdjęcia mówią więcej niż słowa. Ładne zdjęcia wywołują u użytkowników Internetu pozytywne emocje, gdyż są odbierane przez mózg w sposób błyskawiczny. Niestety zależność ta działa także w drugą stronę – niechlujne zdjęcia na pewno nie zachęcą do wizyty. Dlatego stosujemy wyłącznie zdjęcia wykonane przez profesjonalistów. Lepsze są dwa ładne zdjęcia, niż dziesięć wykonanych za pomocą prywatnego aparatu, których ostrość lub głębia koloru pozostawia wiele do życzenia. Współpraca z profesjonalnym fotografem zawsze się opłaca, raz wykonane zdjęcia będziemy mogli wykorzystać później także do innych celów, np. reklamowych: broszur, ogłoszeń, ulotek. Zdjęcia powinny być nie tylko estetyczne, lecz także odpowiadać charakterowi naszego salonu oraz samej strony.
Szybkie rozwiązanie dla zapracowanych

Często z powodu braku czasu, nie chcemy lub nie możemy zainwestować cennych minut w tworzenie strony internetowej. Nie warto wówczas odsuwać tego przedsięwzięcia na dalszy plan, gdyż strona internetowa to ważne narzędzie marketingowe. Wówczas możemy zwrócić się z prośbą o pomoc do firm, które profesjonalnie zajmują się tworzeniem witryn – zapewnią nam oni fachową obsługę i doradztwo. Nie będziemy musieli martwić się ani o dobór zdjęć ani o redakcję tekstów – wszystko zostanie nam podane na tacy.
Taka firma będzie potrzebowała od nas jedynie kilku informacji:

- dane dotyczące salonu – te które już posiadamy np. w formie prospektów, ulotek czy broszur, cennika,

- adresy firm z nami współpracujących,

- kilka punktów, w których opiszemy jaki preferujemy styl oraz kolorystykę.

Firma ta znajdzie dla nas najlepszy hosting oraz domenę (adres internetowy). Na podstawie przekazanych przez nas informacji zostanie przygotowany konspekt z zarysem wstępnej koncepcji oraz z tekstami.

Budowa i styl

W Internecie znajdują się miliony stron, jednak jedynie garść z nich jest przyjemna dla oka i co najważniejsze użytkownika. A przecież piękno jest nierozerwalnie związane z tą branżą. Za pomocą strony damy użytkownikom Internetu namiastkę tego, jak mogą poczuć się w naszym salonie. Uczucia te wywołamy jedynie wówczas gdy witryna będzie skonstruowana w sposób harmonijny i uporządkowany a także przejrzysty. Dobry webmaster zawsze zwraca uwagę na te podstawowe parametry. Zdjęcia nie powinny zbyt mocno odcinać się od tła – powinno ono podkreślać ich piękno a nie je przytłaczać. To samo tyczy się tekstów, które powinny przebiegać w sposób logiczny dla czytelnika. Pamiętajmy, ze nasza strona ma zachęcać przede wszystkim panie – a kobieca psychika jest silnie związana z emocjami.

Każdy temat powinien znajdować się na osobnej podstronie. Jeśli będziemy chcieli potraktować dany temat nieco obszerniej, zawsze możemy poprosić o stworzenie kolejnych podstron, jednak nie powinno ich być zbyt wiele, gdyż wówczas może powstać pewien chaos. Na przykład tworzymy stronę z ofertą, pod która będą znajdowały się kolejne działy np. przedłużanie paznokci, zabiegi wellness, sprzedaż produktów itp. Pod stroną zabiegi wellness możemy opisać kolejno to co oferujemy w tym zakresie oraz czym charakteryzują się dane zabiegi. Jeśli upchamy wszystko na jednej stronie, użytkownik zostanie przytłoczony natłokiem informacji i być może pogubi się w nich – co oznacza, że nikt nie zapozna się z naszą ofertą.

Użytkownicy Internetu w ciągu zaledwie kilku sekund decydują, czy mają ochotę pozostać na stronie, czy też opuścić ja i udać się na kolejną. Im bardziej przejrzystą stworzymy stronę, tym większe mamy szanse na zatrzymanie internauty na niej. Odwiedzający, którzy są zmuszeni do długich poszukiwań interesujących ich tematów na stronie, szybko się znudzą i opuszczą stronę.

Tworzymy nastrój

Kolor tła nie może być zbyt jasny ani za ostry, gdyż w skute tego litery staną się mało czytelne – oprócz tego taka strona szybko męczy wzrok. Profesjonalny webmaster powinien nam pomóc w wyborze pasujących do siebie kolorów. Nie mogą się one „gryźć” lecz wzajemnie uzupełniać. Należy wybrać barwy w jednej tonacji lub kolory kontrastujące. Mniejsza ilość barw oraz pastelowe odcienie nadadzą stronie wyjątkowo elegancji wygląd. Większa ilość kolorów w mocniejszej tonacji sprawia za to nowoczesne wrażenie. Dobrze, gdy owe kolory są związane z kolorystyką salonu oraz loga czy nazwy firmy. W ten sposób zwiększamy rozpoznawalność naszej marki, gdyż powtarzające się kolory szybciej będą się kojarzyły z naszym salonem.

Możemy także zastosować podkład muzyczny. Jednak jest to ryzykowna opcja, gdyż wiele osób korzysta z Internetu w czasie pracy, oprócz tego każdy ma inny gust muzyczny. Jeśli jednak zależy nam na muzyce wybierzmy coś delikatnego i subtelnego, np. muzykę relaksacyjną. Niektórzy internauci słuchają także własnej muzyki podczas surfowania – w tym przypadku melodia płynąca z naszej strony będzie bardzo przeszkadzać. Osobiście radzę zrezygnować z tego pomysłu, jest w końcu tyle innych możliwości, by stworzyć wyjątkowa atmosferę naszej strony internetowej.

Design i rubryki

Użytkownicy oczekują, że zaglądając na stronę szybko znajdą na niej niezbędne informacje. Z tego względu będą nam oni niezwykle wdzięczni prosty i klarowny podział rubryk oraz za nawigację. Wizyta na stronie internetowej, podczas to której należy kliknąć więcej niż trzy razy, by uzyskać potrzebne informacje zazwyczaj kończy się szybkim opuszczeniem witryny. Internauci są z założenia niezwykle niecierpliwi. Pomóżmy im, by czuli się doskonale na naszej stronie. Zrezygnujmy ze stron powitalnych z intro, gdyż intro musi się wczytać – co trwa – a oprócz tego wymaga kolejnego kliknięcia.

Jednolity design o jasnej strukturze – to jest to do czego musimy dążyć. Każda strona (podstrona) powinna wyglądać podobnie, czyli odzwierciedlać ten sam styl. W przeciwnym razie internauta będzie miał wrażenie, ze wylądował na zupełnie innej stronie. Dobry webmaster zastosuje na każdej stronie ten sam layout – czyli podobną kolorystykę, te same czcionki, ramki oraz inne graficzne elementy. 


Jeśli na jednej stronie znajdzie się zbyt wiele zdjęć oraz tekstu strona będzie sprawiała wrażenie przeładowanej. Ładna strona powinna także mieć pewne puste miejsca, które sprawią, że elementy na stronie będą „oddychać”. Być może wydaje się, że opisane założenia są oczywiste, jednak w sieci znajduje się całe mnóstwo stron, które ich nie spełniają.


Zrezygnujmy z wymyślnych, zakręconych i artystycznie przesadzonych czcionek. To, ze my posiadamy daną czcionkę, nie oznacza to, że nasz internauta także ją posiada – co oznacza, że nie będzie w stanie odczytać naszej treści. W takiej sytuacji na monitorze naszego odwiedzającego pojawią się tajemnicze hieroglify lub niesformatowana czcionka standardowa. Chociażby z tego względu powinniśmy sięgnąć po powszechnie stosowane czcionki – są one także bardziej czytelne. Do najpopularniejszych i zarazem najlepszych należą Arial oraz Verdana. Nie bez znaczenia pozostaje także rozmiar czcionki, jeśli będzie za mała lub także za duża – nasi goście będą mieli problemy z jej odczytaniem. Nie zapomnijmy o nazwie salonu oraz o logo, które powinno znajdować się na każdej podstronie i zarazem być przelinkowane do strony głównej, dzięki czemu wystarczy jedno proste kliknięcie w logo, by znaleźć się na stronie głównej. Na całe szczęście dobry webmaster doskonale zna te zasady i z całą pewnością je zastosuje. 
Oferta i koszty
Istnieje wiele możliwości stworzenia profesjonalnej strony internetowej. Wiele osób korzysta z pomocy znajomych, którzy nieco liznęli język programowania. Oczywiście opcja ta jest zazwyczaj niezwykle korzystna cenowo, jednak nie ma mowy o pełnym profesjonalizmie, co oczywiście nie pozostaje bez znaczenia dla wizerunku firmy. Wariant ten jest bardziej odpowiedni dla osób, które chcą mieć własną, prywatną stronę internetową. Taka strona nie musi być komponowana wedle ściśle określonych wytycznych.

Obecnie webmasterzy zwracają ogromną uwagę na nowoczesny wygląd oraz styl, oczywiście wszystko musi współgrać. Nie bez znaczenia pozostaje przejrzystość i funkcjonalność witryny. Dlatego zawsze warto przed przystąpieniem do pracy wyjaśnić wszystkie nasze wątpliwości i sprecyzować czego dokładnie oczekujemy.


Mamy możliwość także samodzielnego stworzenia strony – gwarantuje nam to wiele serwisów znajdujących się w sieci. Droga ta jest godna polecenie jedynie osobom dobrze znającym się na komputerach i oczywiście dysponującym czasem. Często funkcje i możliwości takich systemów są ograniczone. Kto pragnie poszczycić się indywidualnie skrojoną na miarę stroną powinien zrezygnować z tej opcji.


Zawsze należy poprosić naszego webmastera o próbki jego wcześniejszych prac. Wprawdzie strona internetowa może powstać w bardzo krótkim czasie, jednak ze względu na specyfikę branży, która jest związana z pięknem, prace nad jej tworzeniem będą trwały określony czas. Nasz usługodawca potrzebuje tego czasu, by na stronie odzwierciedlić atmosferę salonu, stworzyć porządną nawigację. 

Wybierając webmastera powinniśmy się przyjrzeć z jakimi firmami on wcześniej współpracował oraz jaki styl preferuje. Nie wstydźmy się spytać o doświadczenie oraz o referencje. W szczególności gdy mamy mało czasu, powinniśmy współpracować z osobą odpowiedzialną, która zdejmie z nas ciężar wybory zdjęć czy komponowania tekstu. Bez znaczenia z kolei pozostaje miejsce, w którym on pracuje. Taka współpraca nie wymaga osobistego kontaktu – wystarczy, gdy pod ręką będziemy mieli skrzynkę e-mailową, telefon lub faks.

Aktualizacja strony

Do obowiązków każdego właściciela strony internetowej należy regularna aktualizacja treści znajdujących się na niej. Zawsze należy dbać o tak zwane aktualności oraz o ofertę. Optymalna aktualizacja powinna odbywać się raz w miesiącu, najrzadziej jednak cztery raz w roku. Zalety regularnie aktualizowanej strony to:

- mamy możliwość zainteresowania oraz zwrócenia uwagi użytkowników na naszą ofertę i to w sposób bardzo prosty i co najważniejsze tani.

- pokazujemy, że w naszym salonie ciągle coś się dzieje i że dbamy o dobro klientów.

- dajemy naszym bywalcom poczucie że prowadzimy firmę w sposób innowacyjny.

- użytkownicy będą częściej zaglądać na stronę, gdyż będą wiedzieli, że często pokazują się na niej nowe informacje. A im częściej będą oni wchodzić na stronę salonu, tym większą mamy szansę, że zdecydują się na rezerwację wizyty.
- Osoby, które często odwiedzają stronę będą także bardziej wierne naszej marce i nie przejdą do konkurencji.


Wybierając webmastera powinniśmy zwrócić uwagę na możliwości aktualizowania strony przez naszego specjalistę. Oczywiście powinien on czuć się zobowiązany do aktualizacji treści – pozostaje tylko kwestia negocjacji ceny.

Już masz stronę internetową?

Jeśli posiadamy już stronę internetową, warto wziąć jej elementy pod lupę. Przyjrzyjmy się treści i elementom graficznym oraz zwróćmy uwagę na przejrzystość witryny. Najlepiej spojrzeć na stronę, tak jakbyśmy byli na niej po raz pierwszy. Dobrym pomysłem jest poproszenie znajomych, by także przetestowali stronę pod kątem użyteczności. Ich uwagi mogą być niezwykle pomocne.
Sprawdź swoją stronę pod kątem:

- czy strona spełnia podstawowe wymagania użyteczności?

- czy sprawia profesjonalne wrażenie i tym samym świadczy w ten sam sposób o pracy i funkcjonowaniu salonu.
- czy odzwierciedla charakter salonu oraz to co w nim oferujemy?

- czy treści znajdujące się w poszczególnych działach są aktualne?

- czy jej wygląd jest nowoczesny?

Jeśli uznamy, że strona nie spełnia naszych a co najważniejsze wymogów użytkowników, należy zakasać rękawy i przeprowadzić niezbędne zmiany. Może się także okazać, że rekonstrukcja jest niemożliwa ze względów technicznych i że tego typu prace pochłonęłyby więcej czasu niż budowa nowej witryny. Wówczas lepiej zdecydować się na całkowicie nową stronę, która w stu procentach będzie spełniała nasze wymagania. Pamiętajmy, że strona internetowa jest także naszą wizytówką, dlatego też jej wygląd świadczy o nas i może zarówno zachęcić jak i zrazić użytkowników do naszego salonu, co w efekcie końcowym może nas więcej kosztować niż zatrudnienie dobrego webmastera. Nieprofesjonalna strona może przynieść więcej strat niż zysków, dlatego jeśli już zechcemy wstąpić z salonem do wirtualnego świata – zróbmy to dobrze. Warto także pamiętać, że strona internetowa to w dzisiejszych czasach nie kaprys lecz obowiązek każdego odpowiedzialnego przedsiębiorcy. Mam nadzieję, że wskazówki zawarte w tym artykule ułatwią wam prace nad swoją stroną www.
Pomysły na ciekawą stronę internetową:

Zamieszczając interesujące treści na naszej stronie internetowej sprawiamy, że użytkownicy będą często wpisywać w okienko przeglądarki internetowej adres naszej witryny. Oto kilka ciekawych pomysłów na urozmaicenie treści:
- informacje dotyczące nowinek kosmetycznych, najnowszych osiągnięć i innowacji

- dział z nowościami (zabiegami, produktami, wydarzeniami).

- aktualne wydarzenia dotyczące salonu, informacje o promocjach, akcjach i rabatach.

- dział prasowy z wiadomościami dotyczącymi branży kosmetycznej.

- nasze komentarze dotyczące nowinek i wydarzeń.

- dział z poradami.

- downloads – czyli pliki z dodatkowymi informacjami, listami czy wykresami, które można ściągnąć za darmo.

- słowniczek z objaśnieniem podstawowych pojęć z zakresu stylizacji paznokci.

- historie – czyli opis codziennej pracy salonu oraz informacje o pracownikach – dzięki tym informacjom użytkownicy poczują się bardziej związani z marką salonu.

- linki do innych stron, na których znajdują się inne ciekawe informacje.

Nie zapomnij: Oto lista, która ułatwi wam przeprowadzenie rozmowy z webmasterem:

- Ile kosztuje budowa strony internetowej i jaki jest zakres pracy webmastera?

- Ile kosztuje każda kolejna ponadplanowa strona?

- Czy w ramach współpracy otrzymamy od webmastera zdjęcia i jeśli tak czy jest to związane z dodatkowymi kosztami?

- Czy obróbka zdjęć jest wliczona w cenę, czy tez przyjdzie nam za to uiścić dodatkową opłatę?

- Czy możemy liczyć na profesjonalną pomoc przy redagowaniu tekstów? Jeśli tak poprośmy o próbki tekstu, abyśmy mogli sprawdzić czy styl danej osoby nam odpowiada.
- Czy webmaster posiada portfolio wcześniejszych prac?

- Kto będzie aktualizował stronę. My czy też webmaster? Jeśli webmaster, czy będzie to więcej kosztować oraz ile?
- Czy webmaster tłumaczy nam wszystkie zagadnienia w sposób zrozumiały czy też koncentruje się na języku informatycznym – pamiętajmy, że sprawna komunikacja ułatwi nam współpracę.

Wymagane rubryki

Oto wybór rubryk, które powinny znaleźć się na stronie internetowej:

- Strona gówna

- O nas

- Filozofia firmy

- Salon

- Aktualności

- Oferta

- Kosmetyki/produkty

- Sklep

- Dojazd i godziny otwarcia

- Wydarzenia

- Porady

- Wellness
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